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Hand-out: maak pakkende
social mediaposts over

jouw immaterieel erfgoed
et deze 6 stappen

Gebruik deze stappen als leidraad om pakkende social mediaposts
te maken die helpen jouw erfgoed zichtbaar maken.

1. Ken je publiek
Je bereikt niet "iedereen." Kies een

specifieke doelgroep. Stel jezelf vragen

zoals:
» Wie is mijn lezer?

» Wat vindt deze persoon interessant?

« Waarom zou hij/zij dit willen lezen?
Voor je begint met je post, is het
belangrijk om dit helder voor je te
hebben.

Tip: schrijf bovenstaande punten uit!
Wat altijd helpt, is om het doel van je
post uit te schrijven in deze
constructie:

Met deze social media post wil ik dat
[doelgroep] ...... [iets denkt / voelt /
begrijpt / doet], zodat ....
[actie/gevolg/wat ze na jouw post
gaan doen]....
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+ 2. Kies het juiste kanaal

Elk platform heeft zijn eigen toon en
doel.

Instagram: Visueel, 18-35 jaar,
creatief en luchtig.

LinkedIn: Professioneel, 25-55 jaar,
informatief en zakelijk.

Facebook: Communitygericht, vooral
30+, informatief en casual.

TikTok: Jong, dynamisch, creatief,
vooral 13-30 jaar.

YouTube: Voor diepgang en tutorials,
informatief en breed publiek.

Denk bij het kiezen van je kanaal na
over wat je wilt bereiken en waar je
doelgroep actief is.
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3. Sterke opening

Zorg dat je opening direct de aandacht
trekt. Dit kan op verschillende
manieren:

Statement: “Staphorster stipwerk als
oplossing in de strijd tegen fast
fashion.”

Prikkelende vraag: “Wat vind jij:
moet morsecode als verplicht vak op
school komen?”

Verrassende oplossing: "5 manieren
waarmee papierknipkunst je helpt de
winterdip te overwinnen.”

Teaser: "Storm, slaaptekort en zeilen
zonder motor. Dit is waarom steeds
meer jonge zeilers slapeloze nachten
kiezen."

4. Kort en krachtig

Hou het kort. Lezers scrollen snel door

hun feed, dus je boodschap moet

meteen duidelijk zijn.

« Schrijf gericht op de lezer: gebruik
IIJ'iJ'II Of |ljeII.

» Eén boodschap per post.

» Gebruik B1-taalniveau. Gebruik
eventueel de handige website
https://ishetb1.nl/
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5. Pakkende visuals

Visuele content is essentieel. Gebruik
sterke beelden, video's of infographics
die aansluiten bij je boodschap. Zorg
dat je visuals consistent zijn en passen
bij je merk of erfgoed.

6. Call-to-Action (CTA)

Elke post heeft een doel. Wat wil je dat
de lezer doet? Je sluit een post daarom
idealiter af met een 'Call-to-Action’
(CTA). Er zijn grofweg vier soorten
CTA's die je kunt gebruiken, afhankelijk
van je doel. Zorg ervoor dat je post
altijd maar één CTA heeft:

Inspireren: “Laat je inspireren door
ons verhaal.”

Informeren: “Lees hier ons artikel
voor meer informatie.”

Activeren: "Schrijf je nu in voor de
workshop!”

Verbinden: "Deel jouw verhaal met
ons!”
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Nog wat handige tips

+ Timing: Plaats berichten op momenten dat jouw doelgroep actief is.

« Test en leer: Analyseer welke posts goed werken en pas je werkwijze daarop aan.

» Wees consistent: Post regelmatig, maar overdrijf niet. Kwaliteit boven kwantiteit!

» Bepaal je doel: bepaal van te voren wanneer je ‘tevreden' bent. Misschien wil je
een x aantal likes, wil je extra aanmeldingen, of wil je juist dat mensen commenten.
Zo kun je makkelijker beoordelen of iets werkt of niet.
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